
中国乃至亚洲唯一的业的食用油展览会 
 

2007橄榄油中国文化年 

主 题：健 康、宣 传、合 作、交 流 

 

2007第三届中国国际食用油及橄榄油展览会 
 

2007年 4月 16日- 18日 中国国际贸易中心 
 

 

 
中国食用油市场发展趋势： 
 
随着中国经济的飞速发展，人民生活水平的大幅度提高，相应带动了对生活必需消费品质量要求的全

面提升，最终引导着中国的食用油市场向安全、卫生、健康、营养的方向过渡和发展。 

从刚成功举办的第二届 2006 中国国际橄榄油及食用油展览会的参展情况和整个展会的反映情况以及

当前中国食用油市场的情况来看，未来几年中国食用油市场的走向和市场前景： 

 
（一）追求营养和健康的食用油 
随着市场对食用油的需求不断增大，中国老百姓的食用油消费了也在发生了改变，人们的需求已不在

限于餐桌上常用油，而是更加注重食用油的营养、健康。2003非典疫情的影响，更使人们的健康意识大大

增强。此外，随着我国经济的稳定发展，一个规模不断扩大、购买力旺盛的中产阶级正日渐形成，他们对

健康类食品的强烈需求，也促使高档食用油的市场发生巨大改变。另外从目前市场的情况来看，最近国内

几家大的食用油生产企业陆续开始销售山茶油、核桃油和橄榄油等营养成分更加丰富和更加有益健康的食

用油。还有地中海地区的主要橄榄油生产国，如西班牙、意大利、希腊等国家的橄榄油知名生产企业意识

到中国将是未来世界巨大的食用油消费市场，他们也积极参加在中国举办的相关展览会，并希望通过展览

会能够找到合作伙伴和销售他们的橄榄油。 

 
（二）食用油的品种更加多样化 
尽管国内食用油市场仍以菜籽油、大豆油、瓜子油、玉米油、花生油以及各种调和油和色拉油等为主，

但随着中国经济的快速发展，人们对于日常三餐使用的食用油的要求也从量的要求到考虑其营养和健康，

另外随着高血压、心脑血管疾病、癌肿、老年痴呆症、肥胖病等疾病发病率日益增多，因此出现了一些新

的品种的高档和特种食用油，它们不仅含有人体所需的营养成分，而且对预防和控制高血压、心脑血管疾

病、癌肿、老年痴呆症等疾病具有良好功效，具体包括橄榄油、山茶油、核桃油、荠蓝油、红花籽油、亚

麻籽油等各种特种油，而且随着科技的发展，在未来几年中还会出现新的品种，消费者将会有更大的选择。 

从目前的食用油的综合分析来看，未来几年橄榄油和山茶油相对于其他品种的食用油将是中国食用油

市场的新亮点，同时从美国、日本、澳大利亚、韩国等非生产橄榄油的国家的进口情况看，随着消费者对

于橄榄油的益处的认识的不断提高，橄榄油的需求越来越大。 
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（三）市场需求旺盛 
据 2004年统计数据中国的人均消费食用油为 14升，与世界人均消费食用油 18.6升的消费量相比还

有比较大的市场空间，而且每年仍保持 5.7%的增长比率；卫生部副部长王陇德在 2004 年 10 月 12 日国
务院新闻办公室举行的新闻发布会上公布：我国大城市成人超重率和肥胖率分别高达 30.0% 和 12.3%，
儿童肥胖率已达 8.1%；成人血脂异常患病率为 18.6%，约为 1.6 亿人；高血压患病率为 18.8%，成人糖
尿病患病率为 2.6%，约 2000万人，所以对特种油的需求市场空间很大，而且随着人们对于各种特种油的
认知的提高，其消费的增长比例还会提高。 

 

2006年展览会情况 
 
根据专业统计公司的数据，本届展览会 4010人参加 2006展览会，除了 90% 中国的观众外，还有新

加坡、韩国、台湾、香港、日本、加拿大、俄罗斯、马来西亚、以色列、约旦、西班牙、土尔其、突尼斯、

摩洛哥、德国、荷兰等国家的贸易观众前来参观。95%的参展商认为 Oil China 2006 是非常专业和服务到
位的展览会；80%的参展商认为展出效果好，至少能够遇到 20 个以上有意向的代理商并能很好宣传自己
的橄榄油品牌。90%的参展商表示继续参加本展览会。 

 
表一：观众除了北京以外，还有来自 24个省市和特别行政区 

 
 

表二： 50%的观众希望寻求合作和代理，50%的观众希望了解市场和收集信息 

广东

9.39%

河北

13.06%

江苏

6.53%
江西

1.63%
辽宁

5.71%

内蒙古

0.82%

山东

13.06%

陕西

1.22%

四川

1.22%

天津

9.39%

香港

1.22%

浙江

5.31%

山西

2.86%

湖南

3.27%

吉林

2.04%

黑龙江

0.82%

河南

6.94%

上海

8.16%

新疆

2.04%

云南

0.82%

福建

2.04%
安徽

1.63%

甘肃

0.82%

寻求合作

14.80%

其他

5.88%

了解市场

31.56%
收集信息

19.15%

会见客户

6.31%

寻求全国代

理

10.99%

寻求地区代

理

11.32%

 

表三：超过 50%的观众是管理人员和决策者 

2-4 



业务人员

22.16%

个体消费者

9.78%

高层管理人

员

26.91%

政府公务人

员

4.75%中层管理人

员

23.60%

其他

12.81%

 

表四：近 60%的观众是贸易商和经销商 

观众行业统计

贸易商和经
销商
58%

酒店餐饮企
业
5%

其他
4%

生产商
10%

政府和相关
机构
7%

个体消费者
11%

服务公司
5%

 

2007年展览会介绍 

 
（一）展会宣传及观众组织 

 

在 2006年展览会的观众邀请的基础上, 2007年中国国际食用油及橄榄油展览会将继续扩大贸易商、

经销商和代理商的邀请，同时扩大消费者的参与和关注。我们将根据参展企业的情况和市场的发展情况，

采取有针对性地和目的性的全面宣传和组织策划具有影响力的活动来吸引潜在的客户参观和参与 2007 年

中国国际食用油及橄榄油展览会。我们将通过相关政府机构、相关协会、行业媒体和公众媒体以及贸易网

站等宣传 Oil China 2007，组织全国观众，如中国食品报、中国油脂、粮油市场报、北京晚报、上海新民

晚报、中国消费日报、中国经营报、阿里巴巴、GOOGLE.COM、21food.com.cn，中国食品网、中国食用油

信息网等。 

考虑到一些企业的产品需要扩展国际市场，因此我们将通过国际的相关媒体和我们自己的渠道组织中

国周遍国家和欧洲、美洲以及非洲等国的贸易商和经销商参观和采购产自中国的特种油，如野山茶油、油

茶籽油、荠蓝油、米糠油、核桃油等。 

 
（二）展览会的未来： 

通过我们的努力和企业的参与，使 Oil China成为企业的全面宣传和寻求合作的最有效和最值得参与

的舞台，并成为中国乃至亚洲食用油市场的最值得关注的国际食用油展览会；Oil China 更为中国的食用

油消费，特别是对人体有益和健康的食用油的消费推波助澜。 

 

（三）展会相关活动： 
为了全面宣传优质的食用油和提供更多机会给企业宣传其产品和企业形象，在展会期间举办丰富的相关活

动： 
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z 中国特种油市场发展论坛 

z 2007 山茶油产业发展论坛 

z 橄榄油中国文化年 

z 第三届中国国际橄榄油论坛 

z 第 2届中国国际橄榄油大赛 

z 2007全国橄榄油知识竞赛 

z 中国油橄榄产区推介会 

 

（四）2007 第 2届中国国际橄榄油大赛： 
 
（1）比赛的目的： 

z 充分展示优质的特级初榨橄榄油； 

z 把优质的橄榄油推荐给消费者、经销商、零

售商； 

z 将优质的橄榄油公布与众； 

z 增加中国橄榄油消费市场的透明度； 

z 推进橄榄油的市场消费 
z 提高消费者对优质橄榄油的辨别能力 

 
（2）比赛过程和结果公布： 
在展览会现场的比赛区，由国际橄榄油理事会认可的专家和消费者代表共同参与感官测评，感官测评的结

果将在展会现场公布，同时在展览会的网站、专业媒体和公共媒体全面发布。 
 
（3）比赛时间和地点：2007年4月，展馆内比赛区 
 
（4）相关费用： 

z 报名费：2200元 
z 品油费：2000元/1种特级初榨橄榄油 

（5）报名方式： 
z 参展企业报名费优惠 50% 
z 提交申请表和参评橄榄油的检验报告 

 
（五）展品范围： 

� 各种等级的橄榄油，橄榄油的相关产品及技术； 

� 各种特种油，如野山茶油、油茶籽油、荠蓝油、核桃油杏仁油、米糠油、玉米胚芽油、小麦胚油、

月苋草油、大蒜油、紫苏油、葡萄籽油和红花籽油等。 

� 其他食用油，如棕榈油、椰子油、菜籽油、葵花籽油、大豆油、玉米油、花生油、调和油等； 

� 食用油的新技术、新成果、新产品等； 

� 各类书籍、服务机构、协会等。 

 

（六）展台规格及收费标准： 
 

A. 6平方米的展位：5400元 （特殊面积） 
配 置： 1张展台桌、2把椅子、2个日光灯、1个垃圾篓、1块中英文眉板、1个电源、2本会刊 

B. 标准展位：7200元 （最小 9平米） 
配 置： 1张展台桌、2把椅子、2个日光灯、1个垃圾篓、1块中英文眉板、1个电源、2本会刊 

C. 高级展位：955元/平米  （最小 9平米） 
配 置： 在标准展位的基础上，增加 4个层板、1把椅子、1个洽谈桌、2个射灯、1个玻璃展柜 

D. 豪华展位：1100元/平米  （最小 12平米） 
配 置： 在高级展位的基础上，增加 1个吧台、1吧椅、1个储藏室（1米 X1米）、1个射灯、2盆植物、1个公司 LOGO 牌 

E. 室内光地：700元/平米  （最小 27平米） 
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备 注： 

         
标准展位                    高级展位                      豪华展位 

z 优惠：凡是在 2006年 11月 31日前报名并交全款的企业将享受 9折优惠 或 一版会刊彩色插页广告。 

z 增加配置，高级展位每增加 6 平米将增加： 1 个射灯、2 把椅子、1 个展台桌、2 个层板；豪华展位

每增加 6平米增加：1个射灯、2把椅子、1个展台桌、2个层板、1个玻璃展柜 

 
（七）广告机会 
1) 会刊广告 

位 置 规 格 价格 

封面 210mm x 140 mm 20000元 

封二 210mm x 285 mm 15000元 

首页 210mm x 285 mm 16000元 

封三 210mm x 285 mm 15000元 

封底 210mm x 285 mm 18000元 

彩色内插页 210mm x 285 mm 8000元 

 

2) 门票、资料袋广告 

z 门票背面， 尺寸：90mm x 200mm  价格：4000元/10000张 
z 资料袋广告，尺寸：210mm x 297mm  价格：8000元/2000个 
 

3) 现场广告：详见参展商服务指南。 

 

（八）参展咨询，敬请联系： 
联系单位：北京金万洲会展服务有限公司  中国贸促会农业分会 

电    话：010-64416542，64414996    
传    真：010-64412631  

网    址: www.eoliveoil.com   
电子信箱：regalland@regalland.com 
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